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| a sostenibilita el consumatori

b Yabal

/ 1 consumatore su 3 (33%)

nel mondo tiene conto della sostenibilita
del brand, utilizzandola come criterio di
scelta nel momento dell’acquisto*

 Ya¥aVayal

/ 1 consumatore su 5 (21%)

nel mondo non utilizza ancora la
sostenibilita come criterio di scelta
durante I'atto di I'acquisto,

ma vorrebbe farlo trovando
informazioni chiare sul packaging
relativamente all’'impatto
ambientale e sociale dell’azienda**

*Indagine condotta 20.000 adulti di 5 paesi (USA, UK, India,
Turchia, Brasile), Unilever 2017
**Europanel 2016

bkt | consumatori stanno

cominciando a prendere
atto che il consumo e

un atto politico, in grado

di orientare |'offerta

e la definizione delle
politiche pubbliche. 79

Ipsos,
2017
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La comunicazione
della sostenibilita

/ | consumatori / Le etichette di sostenibilita
cercano informazioni non sempre sono parte
riguardo 'origine dei claim di programmi certificati
e la qualita delle informazioni E 0 basati su standard verificati

| E necessaria trasparenza
Le “autodichiarazioni” non
Sono sempre percepite
positivamente

Fonti: Cone Communications, 2015. “2015 Cone
Communications/Ebiquity Global CSR Studies”
The Guardian, 2015. “Wild-West of Eco-Labels:
sustainability claims are confusing consumers”
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Comunicare la sostenibilita

Etichette VIVA: trasparenza e tracciabilita

| Etichetta per il mercato

| Etichetta di prodotto
Internazionale
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| Etichetta aziendale
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Comunicare la sostenibilita

L’etichetta digitale

/ Risultati accessibili al consumatore

Attraverso Smartphone o Tablet si accede
all'Etichetta digitale dove sono disponibili
tutti i risultati dell'analisi
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Raccontare la sostenibilita

Il sito del progetto

L www.viticolturasostenibile.org /Video dedicati
( per le aziende certificate VIVA
= che raccontano i loro percorsi
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INDICATORS

+ Il programma VIVA
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°* + Formazione professionale
+ Tutorial VIVA
+ Pillole di sostenibilita
+ Convegni
THE ITALIAN STYLE TO MEASURE
SUSTAINABILITY PERFORMANCE + Progetti
IN VINEYARD AND WINE PRODUCTION
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Promuovere |la sostenibilita

Risultati accessibili al consumatore, eventi dedicati, corsi di formazione
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VIVA: | vantagqgi
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/ Tutela ambientale

e risparmio economico
Le misure per la riduzione di gas serra
e dei consumi idrici prevedono
interventi di efficienza energetica e
rinnovamento tecnologico in grado di
ridurre non solo I'impatto dell’azienda
vitivinicola sull'ambiente, ma anche i
costi di produzione e lo spreco di
risorse.

[ Valorizzazione del territorio

LA SOSTENIBILITA
NELLA VITIVINICOLTURA
IN ITALIA

e delle comunita locali

Gli investimenti riguardanti la
tutela del territorio e del paesaggio
agrario hanno importanti ricadute
da un punto di vista sociale e del
territorio, aumentando il turismo
locale e la promozione dei prodotti
tipici.

\

/| Formazione e green job

| corsi di formazione VIVA

contribuiscono oltre che al trasferimento di
know-how alle aziende anche alla
creazione di nuove opportunita di lavoro
all'interno dei “green job”. Nelllambito dei
corsi VIVA sono infatti nate importanti
collaborazioni tra i partecipanti che hanno
portato alla creazione di una rete di
consulenti presente su tutto il territorio
nazionale.

| Credibilita e affidabilita Il lavoro svolto, certificato da un
ente terzo indipendente, ottiene un riconoscimento da parte della
distribuzione e dei consumatori a livello nazionale e
internazionale, permettendo, oltre all'accesso a incentivi e bandi,
di concorrere su mercati esteri molto attenti alle questioni

ambientali.
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VIVA: vantaggi sul mercati internazionali

| valori ambientali associati ad un prodotto sono un importante driver di
competitivita nel mercato nazionale e soprattutto internazionale.

VIVA ha sottoscritto un accordo con Foreign Trade Association (FTA) per la promozione della
certificazione VIVA nel contesto del Sustainable Wine Program in Nord Europa cui collaborano
le principali catene di distribuzione e monopoli del Nord Europa: Tuko Logistics, Kesko,
Systembolaget, Dansk Supermarkt, EI Corte Ingles, Aldi Nord, ALKO, Vinmonopolet, REWE,
METRO).

VIVA come criterio premiante nella scelta dei fornitori:

ALKO

https://www.alko.fi/en/responsibly/sustainability-of-products/green-choice-symbol-provide-
information-about-the-environmental-friendliness-of-the-beverage

VINMONOPOLET
https://www.vinmonopolet.no/sertifisertetisk

SYSTEMBULAGET
Sustainable Choice Program call Giugno 2022
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ARTICOLI SCIENTIFICI

» Amulti-criteria approach to evaluate the sustainability performances of wines: the Italian red wine
case study (Daniele D’Ammaro, Ettore Capri, Fiamma Valentino, Stefania Grillo, Emanuela Fiorini,
Lucrezia Lamastra) Science of the Total Environment 799 (2021): 149446;
dol.org/101016/j.scitotenv.2021149446

* Benchmarking of carbon footprint data from the Italian wine sector: A comprehensive and extended
analysis (Daniele D'Ammaro, Ettore Capri, Fiamma Valentino, Stefania Grillo, Emanuela Fiorini,
Lucrezia Lamastra) Science of the Total Environment 779 (2021): 146416;
doi.org/101016/j.scitotenv.2021146416

* Development and implementation of a qualitative framework for the sustainable management of wine
companies (Gloria Luzzani, Lucrezia Lamastra, Fiamma Valentino, Ettore Capri) Science of the Total
Environment 759 (2021): 143462, doi.org/101016/].scitotenv.2020143462

» Anovel fuzzyexpert system toassess the sustainability of the viticulture at the wine-estate scale
(Lucrezia, Lamastra, Matteo Balderacchi, Andrea DI Guardo, Matteo Monchiero, Marca Trevisan)
Science of the Total Environment 572 (2016): 724-733; dol.org/101016/]j.scitotenv.2016.07.043

» From Environmental to Sustainability Programs: A Review of Sustainability Initiatives in the Italian Wine
Sector(Chiara Corbo, Lucrezia Lamastra, Ettore Capri) Sustainability 6.4 (2014): 2133-2159
doi10.3390/su6042133

» Anewapproach to assessing the water footprint of wine: An Italian case study (Lucrezia Lamastra,
Nicoleta Alina Suciu, Elisa Novelli, Marco Trevisan) Science of the Total Environment 490 (2014 ): 748—

756, doi.org/101016/].scitotenv.2014.05.063 ARTICOLI DIVULGATIVI

« \VIVA - Lasostenibilitd nella Vitivinicoltura in Italia, Agriregionieuropa anno 11n°41, Giu 2015, Pieter
Ravaglia, Fiamma Valentino

* Comesicalcolal'impattodel vigneto sull’ambiente (Marco Maurino, Matteo Balderacchi, Andrea Di
Guardo, Matteo Manchiera) UInformatore Agrario 39/2013

= Sostenibilitd in cantina: la gestione dell’acqua (Elisa Movelli, Lucrezia Lamastra, Gianni Triali)
Ulnformatore Agraric 1/2014

» Calcolodell’impronta carbonica in viticoltura(Lucrezia Lamastra, Ettore Capri} UInformatore Agrario
302012

LIBRI

» Deepinwine “Sostenibilita e cultura” (Fiamma Valentino, Maria Grazia Becherini) 2017

» Capitolo nel volume “Difesa sostenibile delle colture” (Ettore Capri, Maura Calliera, Elisa Novelli) 2016,
ISBN 978-88-506-5504-5, Ed.Agricole

» Tutto!'Ecodelvino (Chiara Corbo, Lucrezia Lamastra) Dicembre 2014: Ed. Mattioli 1885

\./. " » “Uacquavirtuale diuna bottiglia divino in “LACQUA CHE MANGIAMO" (pag 233-251)
LA SOSTENIBILIT
0'..0 NELLA VITIVINICOLTURA Capitolo del libro "'acgua virtuale di una bottiglia di vino” (Lucrezia Lamastra, Ettore Capri, Marco
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