
Migliorare la sostenibilità 

/ Indicatore Territorio 
   e miglioramento  
   continuo 

/ Programmi  
territoriali 



La sostenibilità e i consumatori 

/ 1 consumatore su 5 (21%) 

/ 1 consumatore su 3 (33%) I consumatori stanno 
cominciando a prendere 
atto che il consumo è 
un atto politico, in grado 
di orientare l’offerta 
e la definizione delle 
politiche pubbliche. 

Ipsos, 
2017 

“ 
“ 

nel mondo tiene conto della sostenibilità 
del brand, utilizzandola come criterio di 
scelta nel momento dell’acquisto*  

nel mondo non utilizza ancora la 
sostenibilità come criterio di scelta 
durante l’atto di l’acquisto, 
ma vorrebbe farlo trovando 
informazioni chiare sul packaging 
relativamente all’impatto 
ambientale e sociale dell’azienda** 

*Indagine condotta 20.000 adulti di 5 paesi (USA, UK, India, 
Turchia, Brasile), Unilever 2017 
**Europanel 2016 



La comunicazione  
della sostenibilità 

Fonti: Cone Communications, 2015. “2015 Cone 
Communications/Ebiquity Global CSR Studies” 
The Guardian, 2015. “Wild-West of Eco-Labels: 
sustainability claims are confusing consumers” 

/ Le etichette di sostenibilità  
   non sempre sono parte 
   di programmi certificati 
   o basati su standard verificati 

/ I consumatori 
   cercano informazioni 
   riguardo l’origine dei claim  
   e la qualità delle informazioni 

/ È necessaria trasparenza 
   Le “autodichiarazioni” non 
   sono sempre percepite 
   positivamente  



Comunicare la sostenibilità 
Etichette VIVA: trasparenza e tracciabilità 

/ Etichetta di prodotto 

/ Etichetta aziendale 

/ Etichetta per il mercato 
   internazionale 



Comunicare la sostenibilità 
L’etichetta digitale 

 
/ Risultati accessibili al consumatore 

Attraverso Smartphone o Tablet si accede 
all’Etichetta digitale dove sono disponibili 
tutti i risultati dell’analisi 



Raccontare la sostenibilità 
Il sito del progetto 

www.viticolturasostenibile.org / Video dedicati 
   per le aziende certificate VIVA 
   che raccontano i loro percorsi 
   di sostenibilità 



Promuovere la sostenibilità 
Risultati  accessibili al consumatore, eventi dedicati, corsi di formazione 



VIVA: i vantaggi 

/ Formazione e green job 
I corsi di formazione VIVA      
contribuiscono oltre che al trasferimento di 
know-how alle aziende anche alla 
creazione di nuove opportunità di lavoro 
all’interno dei “green job”. Nell’ambito dei 
corsi VIVA sono infatti nate importanti 
collaborazioni tra i partecipanti che hanno 
portato alla creazione di una rete di 
consulenti presente su tutto il territorio 
nazionale.  
 
 
 
 

/ Valorizzazione del territorio  
   e delle comunità locali 
   Gli investimenti riguardanti la 
   tutela del territorio e del paesaggio 
   agrario hanno importanti ricadute 
   da un punto di vista sociale e del 
   territorio, aumentando il turismo 
   locale e la promozione dei prodotti 
   tipici.  

/ Tutela ambientale 
    e risparmio economico 
   Le misure per la riduzione di gas serra 
   e dei consumi idrici prevedono 
   interventi di efficienza energetica e 
   rinnovamento tecnologico in grado di 
   ridurre non solo l’impatto dell’azienda 
   vitivinicola sull’ambiente, ma anche i 
   costi di produzione e lo spreco di 
   risorse.  

/ Credibilità e affidabilità Il lavoro svolto, certificato da un 
ente terzo indipendente, ottiene un riconoscimento da parte della 
distribuzione e dei consumatori a livello nazionale e 
internazionale, permettendo, oltre all’accesso a incentivi e bandi, 
di concorrere su mercati esteri molto attenti alle questioni 
ambientali. 



VIVA: vantaggi sui mercati internazionali 

ALKO  
 
https://www.alko.fi/en/responsibly/sustainability-of-products/green-choice-symbol-provide-
information-about-the-environmental-friendliness-of-the-beverage 
 
 
VINMONOPOLET 
https://www.vinmonopolet.no/sertifisertetisk 
 
 
SYSTEMBULAGET 
Sustainable Choice Program call Giugno 2022 

I valori ambientali associati ad un prodotto sono un importante driver di 
competitività nel mercato nazionale e soprattutto internazionale.  
 
VIVA ha sottoscritto un accordo con Foreign Trade Association (FTA) per la promozione della 
certificazione VIVA nel contesto del Sustainable Wine Program in Nord Europa cui collaborano 
le principali catene di distribuzione e monopoli del Nord Europa: Tuko Logistics, Kesko, 
Systembolaget, Dansk Supermarkt, El Corte Ingles, Aldi Nord, ALKO, Vinmonopolet, REWE, 
METRO). 
 
VIVA come  criterio premiante nella scelta dei fornitori: 

https://www.alko.fi/en/responsibly/sustainability-of-products/green-choice-symbol-provide-information-about-the-environmental-friendliness-of-the-beverage
https://www.alko.fi/en/responsibly/sustainability-of-products/green-choice-symbol-provide-information-about-the-environmental-friendliness-of-the-beverage
https://www.vinmonopolet.no/sertifisertetisk
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